建材市场促销真假难辨 考验消费者功力

现在家居建材市场，与天气一样开始热浪撩人。各商家的促销手段层出不穷，令人眼花缭乱、怦然心动。在淡季节到来之前，建材市场自然是降声一片的促销叫卖。但专家提醒，促销活动真假难辨，对于初次装修的消费者来说，怎样能在其间享受到真正的实惠呢？ 　　

方法1 　　

名牌砍价会周旋 　　

直接折扣是最受消费者欢迎的促销方式，简单直接的优点最为鲜明。但事物都有两面性，在方便实惠的背后，难免会有限制。记者在市场上发现，越是知名品牌，打折的机会越少，而更倾向于统一零售价。 　　

当然，拿到知名品牌直接折扣机会还是有的，但是需要更多耐心与机遇。以下功课是获取实惠的必要步骤：第一，对目标品牌的统一折扣了解清楚，需要多跑几家建材城、建材超市，了解折扣行情；第二，锁定重点节假日，与平时折扣做对比；第三，多方周旋，利用商家之间的竞争获取更多折扣机会，如“你们品牌在XX市场已经给到我X折了，还送赠品”。另外，网上也能得到不少价格信息，但由于鱼龙混杂，一定要对商家的真实性多加核实。 　　

实用建议：多跑、多逛、多上网，不急交钱、而要利用商家间的竞争反过来“忽悠”商家。 　　

方法2 　　

返券活动巧算计 　　

返券促销原有的优势在于两方面，一是适用面广，二是优惠力度大。但由于部分商家滥用返券，使这种促销方法变得受到多方质疑。如五一期间某知名建材超市推出“满2000返1000”的返券活动，表面看起来力度诱人，可1000元的抵用券仅限橱柜类商品使用，而且满4000元才能使用1000抵用券，算下来相当于每消费7000元才能优惠1000元，而且购买橱柜一般来说4000元是不够的，超支部分无法使用到返券，因此核算下来仅相当于8.8折左右。 　　

所以许多消费者感觉，返券是拿到容易使用难，麻烦多于实惠。为花出礼券颇为伤神，得口算心算加计算器。专家认为，返券的最佳使用范围为：有多品类购物需求，需一站购齐的情况。但该种情形在采购行为中还是较少的，因此返券不及直接打折实惠。 　　

实用建议：仔细核算，总需花费的钱数÷总共买到的商品价格＝平均折扣，然后与其他卖场和网上的价格比较，不要被返券的表面金额蒙蔽。 　　方法3 　　

特价套餐比实惠 　　

特价套餐是家居建材业较有优势的一种促销形式，其针对的已不是单一商品，而是商品组合。正符合装修家居过程中品种多的特点。如五一期间，水槽、卫浴等商品会推出特定款式组合成套餐；橱柜、地板、壁柜也会赠送配件，与主体商品搭配成套餐销售。组合套餐的多为大品牌的主销型号，价格也相对实惠。 　　

使用特价套餐促销手段的除厂商、家居市场和家居超市外，连一些装饰公司也加入其间。将工程施工与建材捆绑在一起，按房屋面积计价，这也是另外一种形态的套餐。但要留意，这种套餐中包含的商品往往是最基本的款式，数量也有限制，一旦您对美观风格稍有需求，要更换套餐中的商品，就需额外加价。 　　

业内人士透露，由于套餐中的商品相对用量较大，因此价格优势也较为明显，甚至有些公司会以极低价格买断一部分滞压库存的商品，作为套餐中的用料。这也意味着在套餐之外的商品不一定具备价格优势，这也就是更换套餐商品后价格就增加明显的原因。 　　

实用建议：大多数套餐都是基本款式、缺乏风格个性。所以，除非您对新家没有太多追求，奉行“能用就行”的理念，否则，还是不要因小利而将来后悔。另外据悉，由轻舟装饰新研发的“私房菜”菜单式精装修，专门设计了全新的菜单套餐形式，提供更多品牌商品选择，解决了前述的缺乏风格个性的问题，不失为一种好选择。 　　

方法4 　　

网上购物挑服务 　　

网上购物带来的实惠，大有超越传统零售之势。家居建材在线销售大致分为两种模式，一为网络团购，另一个是网上商城。网络团购是由家居行业网站主办，通过网上论坛召集的线下活动，通常有数十个建材品牌到场，接受网友的集体砍价。 　　

网络团购的好处在于群众力量大，争取到较低价格折扣的同时，也不太担心出现纠纷。但不少参加完团购的消费者也表示出了不满意：首先在于品牌，自己想买的品牌不见得都有；其次在于价格优惠力度，有人表示在这里交完钱后，逛卖场时发现稍一努力也能拿到近似甚至更低的折扣，白白占用周末时间折腾几个小时。另一种购买模式是网上商城，记者在家居易站等网上商城看到，商品种类繁多、规格详尽，设有专业的分类导引、搜索功能。目前，多书建材网上商城是订购模式，消费者可通过800免费热线咨询与对比价格。 　　

实用建议：网络虽好，但不可迷信。不管是网络团购、还是网上商城，都只是一种销售渠道，把它们当成一个卖场来看待就可以了，所以一定要符合下面这条真理，那就是“价格低、服务有保障”。 　　

